
渋谷飲食店を利用した
デジタルサイネージ実証実験

Aicitteモデル検証 ２



実施目的

指標部会で実施しているサイネージ媒体の指標化の

下記の項目を検証を行う。

定点で定期的に行うことで指標の基礎となるデータを回収
する。

渋谷エリア 飲食店
デジタルサイネージ第1回定期調査

• 誘導やサービス・案内として視聴
（生活）者に必要な情報情報 information

• 表現の工夫・クリエイティビティコンテンツ contents

• 生活者の媒体接触時の欲求・心理状
態を把握した表現エモーション emotion



• outside
渋谷エリアのデジタルサイネージを使用し店舗告知

• Inside
店舗エントランスおよび店内にデジタルサイネージを設置

実施方法



• outside
• 第1期 3/14～20 OA

• 第2期 3/21～28 OA

それぞれの週で来店者比較

• Inside
• 商品メニュー

• 2アイテムを動画静止画の作成

• 期間を分けてOA

• 顔認証システムにより視認確認

• ブッフェのため食材の使用量でのカウントを行う。

調査方法

情報 information

コンテンツ
contents

エモーション
emotion










































