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各扉の図
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コンテンツ
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Ⅶ．CD/DVD/Bru-ray

パッケージ

Ⅵ．デジタルサイネージ

Ⅴ．映画(ﾃﾞｼﾞﾀﾙｼﾈﾏ） Ⅳ．自動車（ﾓﾊﾞｲﾙ 2）

Ⅲ．ケータイ/モバイル

端末（モバイル 1）

Ⅱ．ネット・BB

Ⅰ．デジタル放送
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ディスプレイ･アプリケーション

サービス市場総調査

3-1.言い換えれば・・・

3．市場動向解説

クロスメディア･アプリケーション

サービス市場総調査

社会インフラ(ユビキタスやNGNなど)

映像･画像サービス市場総調査



繁華街下の地下鉄連絡通路

特定のビル･建屋内ロビー、通路

ビル外壁ビルボードLED

食品ｽｰﾊﾟｰなど店舗内の
通路・空間

食品・物品陳列棚

特定の市街全体“街メディア”

屋外／半屋外

屋内／半屋外

屋内／半屋外

屋内／半屋外

屋内／半屋外

POSレジカウンタ周り

屋内／半屋外

3-2.Ⅵ.デジタルサイネージ



サイネージによる金の流れ

CM制作

広告

代理店

広告主A

(ｾﾞﾈﾗﾙB)

¥

¥

¥

選手情報
野球情報など

COMEL

広告費

広告費

¥

当地
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¥

デイスプレイ：LCD42型



サイネージによる金の流れ
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¥

¥
商品仕入れ



コンテンツの流れ・構造

◆お店のオリジナル
コンテンツ

ﾚｽﾄﾗﾝ、居酒屋のメニュー
サンプル写真など

お店

USBﾒﾓﾘｰを装着



デジタルサイネージにはアウトソーシングが必要

広告主
商品メーカ

広告代理店

ロケーションオーナー
店舗･商業の場

ディスプレイの置き場所

商業サイネージ実施の構図
“軸足(比重)”推進者

サイネージ上位層

サイネージ中間層

サイネージ下位層

・・・・・・・・・代理店機能

･ﾌﾟﾛﾃﾞｭｰｽ機能
サイネージ事業者


